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Dezbaterile recente au ilustrat existenta unor diferente semnificative intre inflatia
oficiala masurata prin metodele oficiale si perceptia inflatiei. Sunt o multitudine de cauze
care explica existenta acestor diferente in tarile in tranziti,e cauze care tin atdt de nivelul
macroeconomic cdt si de cel microeconomic. Lucrarea de fata intentioneaza sa analizeze
relatia dintre inflatia oficiala si perceptia inflatiei in contextul unei economii in tranzitie
in care socurile cauzate de privatizare, restructurare §i presiunile fiscale au afectat
venitul gospodariilor si au avut un impact asupra cosului de consum. Daca consideram
inflatia perceputa ca un proxy pentru costul vietii si relatia dintre inflatia perceputa §i
cea oficiala ca fiind pozitiva, atunci, conform abordarilor teoretice avem argumente in
favoarea unei posibile supra-perceptii a inflatiei. Intentia lucrarii este sa analizeze
inertia procesului de perceptie a inflatiei si perceptia componentelor IPC-ului. Vom
folosi ca metoda metoda celor mai mici patrate precum si alte metode statistice. Analiza
socurilor scoate in evidenta ca in perioada 2002-2005 ipc_non-alimentare §i ipc_servicii
au fost factorii cheie in explicarea inflatiei, iar serviciile au avut impactul cel mai
puternic asupra inflatiei.
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1. Introducere

In ultimii 10 ani dezbaterea cu privire la inflatia oficiala si inflatia perceputi a avut in
centrul ei analiza gap-ului intre inflatia perceputd de consumatori si inflatia oficiala.
Dezbaterea a incercat sd raspundda la probleme importante cu privire la eficienta
indicatorilor oficiali de masurare a inflatiei. Aceste dezbateri au fost sustinute de
rezultatele obtinute, care au ilustrat cresterea gap-ului intre inflatia oficiala masurata de
IPC si inflatia perceputd masurata de anchetele Comisiei Europene (a se vedea European
Central Bank (2002a, 2002b, 2003 and 2005), European Commission (2004), National
Bank of Belgium (2002) and Deutsche Bundesbank (2004)).

Cu toate ca problema gap-ului a fost amplu dezbatuta la nivelul Uniunii Europene, ea a
fost mai putin analizatd in Romania. Discutia s-a centrat pe analiza metodelor de
masurare a inflatiei oficiale si pe capacitatea IPC de a mdsura corect costurile vietii. in
acest sens Institutul National de Statisticd a calculat pentru anul 2000 ratele lunare ale
inflatiei utilizand diferiti indici (Lasspeyres, Paasche, Fisher). Rezultatele au ilustrat
faptul cd inflatia calculata ca un cost al vietii este mai ridicatd decat inflatia oficiala.
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Relevanta gap-ului dintre inflatia perceputa si inflatia oficiala este ilustratd de Paolo Del
Giovane si Roberto Sabbatini (2005) care surprind o serie de elemente ce motiveaza
relevanta acestui gap. Gap-ul afecteaza capacitatea consumatorilor de a identifica corect
preturile bunurilor economice, ceea ce conduce la o scadere a eficientei de alocare a
preturilor, influenteazd expectatiile cu privire la evolutia viitoare a preturilor §i poate
distorsiona deciziile cu privire la preturi si salarii, afecteazd credibilitatea politicilor
monetare, iar in cazul tarilor care au adoptat euro, poate afecta acceptarea publicd a
monedei si increderea in stabilitatea sa.

1. Cauzele perceptiei eronate a inflatiei in Romania

Sunt o serie de cazuri in care gospodariile au o perceptie eronata cu privire la inflatie, in
sensul supraestimarii modificarii preturilor. in economiile care inregistreazi cresteri
economice ridicate, consumatorul are tendinta s compare preturile mai ridicate al
bunurilor de calitate superioara pe care le achizitioneaza in perioada curenta, cu preturile
mai mici al bunurilor de calitate inferioara pe care le-a achizitionat in perioadele
anterioare. In acest caz diferenta de preturi nu este generata de inflatie, ci de diferenta de
calitate intre bunuri. Cu toate acestea, diferenta poate fi perceputd de consumator ca
inflatie.

O perceptie eronatd a inflatiei poate avea loc si In economiile in recesiune sau in
economiile care stagneaza, situatie in care este afectat nivelul de trai al consumatorului.
In acest caz, gospodariile au tendinta de a considera sciderea puterii de cumpirare ca
fiind de fapt inflatie.

In tarile in tranzitie, in procesul de privatizare, multe dintre serviciile oferite gratuit sau
subventionate de stat sunt oferite de piatd la un pret concurential, ceea ce conduce la
scaderea capacitatii consumatorului de a cheltui, fiind necesare realocari in venitul sau.
De obicei acest efect este compensat de reduceri in taxe, cresterea venitului si
imbunatatirea bunurilor si serviciilor. Cu toate acestea, multi consumatori vor percepe o
crestere generala si persistentd a preturilor, pe care o vor considera a fi inflatie. Acelasi
fenomen poate avea loc atunci cand se alcatuieste bugetul consolidat, situatie in care
consumatorul va trebui sa ia in considerare posibile cresteri de taxe si contributii sociale
mai mari. Aceste elemente vor conduce la scaderea venitului efectiv, fapt care va putea fi
interpretat de consumatori ca inflatie.

Capacitatea consumatorului de a cheltui este redusd si in situatiile de crizd financiara
datoritd pierderilor de valoare in capitalul detinut §i cresterii ratei dobanzii la
imprumuturi.

Realitatea economicd a Romaniei confirmd aceste aspecte. O mare parte din bunurile de
consum au fost subventionate in perioada regimului comunist. Aceste bunuri au fost
liberalizate in doua stadii 1992-1993 si lanuarie-Februarie 1997, perioada in care ultimele
28% din bunurile de consum primare au fost liberalizate. Acest proces a contribuit la rate
ale inflatiei foarte ridicate, in jur de 300% in 1993 si mai mult de 150% in 1997, rate care
au condus la scaderea puterii de cumparare a populatiei si la o modificare a
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comportamentului de cumparare al gospodariilor. Multe dintre preturile bunurilor si
serviciilor sunt Incd subventionate (energia electrica, termicd, gazele, apa, transportul
urban). Aceste bunuri si servicii reprezentau aproximativ 14% din cosul de consum la
nivelul anului 2006. In RomAnia s-a manifestat o supraevaluare a inflatiei cauzata printre
altele, de faptul ca in perioada comunistd pretul scazut al bunurilor era corelat cu un
deficit de oferta, in conditiile in care o mare parte dintre bunuri erau restrictionate la
preturi care nu reflectau presiunile din partea ofertei si nici costurile de productie.
Tranzitia la o economie de piatd a generat o crestere a ofertei, dar in acelasi timp, in
conditiile fenomenului mai sus mentionat, a condus la o crestere a preturilor si o scadere
a puterii de cumpdrare a populatiei. Cu toate acestea, preturile mai ridicate reflectau
partial preturile umbra din regimul comunist, platite implicit de consumatori prin deficit
de oferta, calitate scazuta a produselor si un venit nominal scazut. Consumatorii nu sunt
capabili, sau nu sunt interesati, s compare preturile reale cu preturile umbra, fapt care
genereazd o supraestimare a inflatiei. Din aceastd perspectiva se observa ca chiar si in
Decembrie 1995, raportul dintre veniturile nete medii si IPC era doar cu 5.7% mai mic
decat raportul din Octombrie 1990, ceea ce indica faptul ca preturile de piatd mai mari au
fost in mare parte acoperite de o crestere a veniturilor.

In timpul tranzitiei, o serie de masuri au afectat compozitia veniturilor: anularea
impozitului pe profit existenta anterior in 1990 si inlocuirea lui cu un nou impozit care a
fost modificat in 1991 si in August 1994 (actual rata impozitului este 38%), introducerea
TVA in lunie 1993, initial cu o ratd unica de 18%, urmatd de introducerea unui nivel
minim de 9% 1n 1994 pentru anumite bunuri alimentare si medicamente, ajustarea lui in
Februarie 1998 prin cresterea nivelului de la 9 la 11% si de la 18% la 22%, inlocuirea
fostului impozit pe venit, bazat pe o medie a venitului la nivel national cu un impozit pe
venit individual, mérirea bazei de impozitare prin reducerea numarului de exceptii.

3. Prezentarea datelor si metodologia

Analiza utilizeaza serii lunare de lungime lanuarie 2002- Decembrie 2005. Seriile sunt
obtinute din buletinele Institutului National de Statistica, Bancii Nationale, precum si din
programului de anchete ale consumatorului si mediului de afaceri realizat de Uniunea
Europeana (the Joint harmonized EU programme of business and consumer surveys).

Analiza se concentreaza pe urmadtoarele serii de date: dinamica IPC, IPC_alimentare,
IPC non-alimentare, IPC_servicii, per (perceptia inflatiei), expect (inflatia expectatd),
IMPV (impozitul pe venit), TVA si taxele vamale.

Datele cu privire la perceptia inflatiei si expectatiile inflationiste au fost obtinute din
programul de anchete ale consumatorului si mediului de afaceri realizat de Uniunea
Europeana. Datele nu au fost compatibile cu IPC. Pentru a obtine compatibilitatea datelor
am transformat datele de perceptie utilizand doud metodologii.

Prima metodologie are la baza o redimensionare a datelor din anchete prin impartirea

seriei initiale la deviatia standard a datelor din anchete si prin multiplicarea rezultatului
cu deviatia standard a inflatiei.
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se(r})
unde ©’; reprezinta seria de inflatie perceputd compatibilda cu IPC, By reprezintd seria
initiala din ancheta, se(Bj) iar se(n";) reprezinta deviatia standard a seriei initiale din
ancheta si deviatia standard a [PC-ului.

A doua metodologie este bazatd pe o regresie liniard in care variabila endogend este
reprezentatd de variatia anuald a IPC-ului denumitd actual actual inflation sa, iar
variabild exogena este reprezentati de inflatia perceputi si expectati. In cazul inflatiei
expectate, denumitd actual expected inflation sa, am modificat seria de IPC pentru a o
face compatibild cu inflatia expectati. In aceastd ordine de idei s-a lucrat cu
actual expected inflation sa(-12). Ecuatiile de regresie sunt urméatoarele:

actual_inflation_sa = ¢(1)+c(2)*perceived inflation (2)
actual expected inflation sa = c¢(3) +c(4)*expected inflation (3)

unde c¢(1), ¢(2),c(3),c(4) sunt estimate utilizandu-se metoda celor mai mici patrate.

Seriile prognozate din ecuatiile (2) si (3) reprezinta seriile de perceptie si expectatie care
sunt compatibile cu IPC-ul. Este important de observat cd procedura presupune o
perceptie corecta de tip ex-ante doar pentru o medie a perioadei analizate, nu pentru
fiecare perceptie si expectatie a consumatorului. O asemenea procedura a fost adoptat in
contextul 1n care este mai putin limitativd decat ipoteza pe care dorim sd o testdm cu
privire la perceptia si expectatiile inflationiste. Abordarea tinde chiar sa subestimeze
perceptia si expectatiile consumatorilor in conditiile unor socuri in politicile fiscale.
Acest fapt ar trebui sa Intdreascd rezultatele obtinute.

Metoda regresiei a condus la rezultate mult mai bune in cazul Romaniei. Prin urmare
aceastd metodd a fost utilizatd pentru a construi seriile de perceptiei si expectatie
inflationistd compatibile cu IPC-ul. Prin regresie am obtinut urmatoarele valori pentru
coeficienti (a se vedea tabelul 1).

Dupa cum se poate vedea, coeficientii asociati perceptiei §i expectatiei inflationiste sunt
pozitivi, prin urmare avem o corelatie pozitiva intre inflatia oficiala si cea perceputa si
expectatd. Marimea coeficientului asociat inflatiei percepute este mai mare, fapt care este
de inteles avand in vedere capacitatea limitatd a consumatorului de a evalua evolutia
viitoare a preturilor.
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Tabelul 1. Sinteza statistica pentru ecuatia 1 si 2
Note: testul t este trecut in paranteze

Variabila explicativa Model
Inflatie Inflatie expectata
perceputa
Valoarea coeficientului din ecuatia (1) 0.600311
(9.176519)
Valoarea coeficientului din ecuatia (2) 0.395112
(7.158091)
Constanta -21.40604 -8.868419
(-5.390851) (-3.142370)
Teste
Adjusted R 0.639040 0.516651
Akaike criterion — AIC 5.294974 4.210011

4. Analiza si rezultate

T
. . CPI .
Definim coeficientul C - Z, ’

, unde T-t+1 este lungimea seriei utilizate in
=

> PER ,

i=t

analiza, n cazul nostru, CPJ; reprezintd IPC pentru perioada i si PER; reprezinta nivelul
inregistrat al inflatiei percepute in perioada i. Avem trei cazuri: (1) C>1 care implica o
sub-perceptie a inflatiei, (2) C=1 care implica o perceptie realistd a inflatiei si (3) C<l1
care implicd o supra-perceptie a inflatiei.

Coeficientul C ne permite sa raspundem la urmatoarele intrebari:
1. Avem un efect de inertie n cazul perceptiei inflatiei?
2. Care sunt componentele IPC cel mai inexact percepute?

Prima intrebare este importantd in contextul in care o politicd dezinflationista
trebuie sd ia in considerare presiunile care vin din directia supra-perceptiei inflatiei din
partea populatiei. Persoanele au tendinta sa creada ca preturile scad mai incet decat in
realitate, sunt influentati de valorile mai mari ale preturilor din perioadele anterioare.

A doua intrebare este importantd deoarece permite identificarea componentelor IPC
care sunt considerate de populatie ca fiind cauzele principale a cresterii preturilor. Aceste
componente genereaza presiuni inflationiste.

4.1. Inertia procesului de perceptie a inflatiei
Pentru a raspunde la prima Intrebare vom Imparti perioada de analiza 01:2002 12:2005 in

doud sub-perioade egale 01:2002 12:2003 si 01:2004 12:2005. Pentru a vedea daca
procesul de dezinflatie a afectat perceptia inflatiei vom analiza raportul Xcpi/Zper, daca
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raportul este aproximativ egal cu 1 atunci procesul de dezinflatie nu afecteazd perceptia
inflatiei.

Tabelul 2. Coeficientul C pentru cele douia perioade

C
2002-2003 1.08191109
2004-2005 0.87988873

Tabelul 2 arata ca in perioada 2002-2003 inflatia a fost sub-perceputd, in timp ce in
perioada 2004-2005 avem de a face cu un fenomen de supra-perceptie a inflatiei. In plus
diferenta dintre cele doua perioade este notabild. In acest context putem afirma ci
procesul de dezinflatiei nu a fost suficient de bine corelat cu perceptia inflatiei, iar
consumatorul a perceput o descrestere a preturilor mai mica decét a fost 1n realitate. Pe de
o parte aceasta ar putea fi un semnal care sd sugereze o incredere insuficientd in
capacitatea BNR de a pune 1n aplicare o politica eficientd de dezinflatiei. Pe de alta parte,
aceasta supra-perceptic poate fi generatd si de o inrdutdtire a efectului modificarii
preturilor asupra unor categorii de consumatori (a se vedea D’Elia 2005).

4.2. Perceptia componentelor CPI-ului

Pentru a rdspunde la cea de-a doua intrebare vom folosi aceeasi abordare de a Tmparti
perioada de analizd 01:2002 12:2005 in doua sub-perioade 01:2002 12:2003 si 01:2004
12:2005. Vom calcula urmatoarele expresii Xcpi_serv/Zcpi-Xcpi/Zper, Xcpi_food/Ecpi-
Ycpi/Zper, Xcpi non_food/Ecpi-Xcpi/Zper, pentru a surprinde modul in care
consumatorul percepe diferite categorii de bunuri si servicii care intrd in cosul de consum
al populatiei. Valorile acestor raporturi ne ofera o idee cu privire la componentele care au
un impact puternic asupra inflatiei. Daca nu existd nici o diferenta intre componentele
inflatiei oficiale si perceptia acestor componente, atunci rapoartele analizate ar trebui sa
fie 1 sau sa tinda catre 1.

Vom calcula urmatoarele expresii Xcpi_serv/Xepi-Ecpi/Zper, Xcpi_food/Ecpi-
Ycpi/Zper, cpi_non_food/Xcpi-Zcpi/Zper. In acest mod vom elimina elementele comune

si ne vom concentra doar asupra diferentelor sectoriale.

Tabelul 3. Perceptia componentelor IPC-ului

2Cpi_food/Zcpi-  ZCpi_nonfood/Zcpi- ZCpi_services/Zcpi-

Ycpi/Zper (%) Ycpi/Zper (%) Ycpi/Zper (%)
2002-
2003 57.7 80.8 80.6
2004-
2005 55.7 98.2 102
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Tabelul 4. Perceptia componentelor IPC-ului

>Cpi_food/Zper- XCpi_nonfood/Zper- XCpi_services/Xper-

Xcpi/Zper(%) Xcpi/Zper(%) Xcpi/Zper(%)
2002-
2003 64.8 90 89.6
2004-
2005 46.8 84.1 87.5

Diferenta dintre Zcpi_food/Zcpi s1 Xcpi_food/Zper ne ofera informatii cu privire
la modul in care consumatorul percepe impactul pretului alimentelor asupra nivelului
general al preturilor. Aceeasi abordare o utilizdm si in cazul analizei impactului preturilor
bunurilor non-alimentare si serviciilor. Vom scddea din raportul analizat perceptia
eronatd medie pentru a elimina elementele comune si pentru a ne concentra pe diferentele
intre sectoare.

Tabelul 5. Gap-ul de perceptie

>Cpi_food/Zcpi — | ZCpi_nonfood/Zcpi - | XCpi_services/Xcpi -
>Cpi_food/Zper- | ZCpi_nonfood/Eper- | ZCpi_services/Zper-
Xcpi/Zper (%) Xcpi/Zper (%) Xcpi/Zper (%)

Gapulde | 73 9.02 -9.00

perceptie

2002-2003

Gap-ul de 8.96 14.06 14.52

perceptie

2004-2005

Tabelul 5 ne sugereaza urmatoarele concluzii:

1) In perioada 2002 -2005 cpi_non-alimentare si servicii au fost factorii cheie avand

impactul cel mai ridicat asupra inflatiei.

2) In sub-perioada 2002-2003 preturilor non-alimentare si serviciilor sunt sub-percepute
mai puternic decat preturilor bunurilor alimentare. Serviciile reprezintd componenta cel
mai puternic sub-perceputa.

3) In perioada 2004-2005 avem un caz de supra-perceptie a inflatiei, pretul alimentelor
este mai putin supra-perceput decat al bunurilor non-alimentare sau a serviciilor. Prin
urmare, perceptia consumatorului pare a fi mai puternic influentatd de perceptia
modificarilor In ultimele doud componente. O explicatie posibild pentru aceastd situatie
tine de anunturile repetate cu privire la cresterile in preturile administrate, preturi care
reprezinta mai mult de 65% din servicii.

4) In valori absolute perceptia gresiti a IPC_non-alimentare si IPC_servicii in perioada
2004-2005 este mai mare decat cea din perioada 2002-2003. Aceastd perceptie eronata
a generat cel mai probabil presiuni inflationiste, ceea ce sugereaza ca modificarile In
componentele non-alimentare si servicii trebuie urmarite pentru a identifica viitoare
presiuni inflationiste.
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